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Logo

Zeitlos mit der leicht modifizierten Futura, 
einem etwas futuristischen «t» und dem 
anschliessenden Doppelpunkt verweist  
die neue Marke direkt auf ihre Botschaften 
und Angebote. Gleichzeitig ist subtil das 
Schweizerkreuz im Logo zu finden, welches 
damit weiterhin ein Identifikationszeichen  
für die lange Tradition der Versicherung 
unterstreicht. 

Die Verwendung von Kleinbuchstaben für 
die Abkürzung KPT ist sympathisch und 
wirkt weniger hart. Die Ober- und Unterlän-
gen von «k» «p» «t» eignen sich für eine 
dynamischere Optik.
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Logo 
Mit Claim

Der zweizeilige Claim wird in allen vier  
Sprachen wie die Marke KPT in Kleinbuch-
staben ausgeschrieben. Das im Claim 
erwähnte Plus ist auch in der Marke sicht-
bar; zwischen «t» und dem Doppelpunkt.
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Logo
Abstand und Platzierung Claim

Der jeweils zweizeilige Claim wird anhand 
1,5 Einheiten Abstand an das Logo ange-
hängt. Die obere Claim-Zeile ist oberkant 
bündig mit dem oberen Doppelpunkt. Die 
untere Claim-Zeile ist unterkant bündig mit 
dem unteren Doppelpunkt.

Einheit Abstand zwischen Logo und Claims: 1,5 Einheiten
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Logo
Schutzzone

Die Schutzzone gibt den Mindestabstand zu 
einem anderen Logo, Text, Bild oder Seiten-
rand vor.

Die Schutzzone des Logos besteht aus 
der-selben Einheit: An allen Ecken jeweils 
zwei Einheiten von der effektiven Gesammt-
höhe des Logos in der Diagonale wegfüh-
rend.

Die Höhe des Logos inklusive Schutzzone 
misst also neun Einheiten (2+5+2).

Die Schutzzone ist in den Vektordaten als 
weisse Fläche vorhanden.
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Logo
Schutzzone mit Claim

Die Schutzzone gibt den Mindestabstand  
zu einem anderen Logo, Text, Bild oder 
Seitenrand vor.

Die Schutzzone des Logos besteht aus 
derselben Einheit: An allen Ecken jeweils 
zwei Einheiten von der effektiven Gesamt-
höhe des Logos in der Diagonale wegfüh-
rend.

Die Höhe des Logos inklusive Schutzzone 
misst also neun Einheiten (2+5+2).

Die Breite des Logos inklusive Claim und 
Schutzzone ist variabel bzw. abhängig von 
der Textlänge der Sprache des Claims.

Die Schutzzone ist in den Vektordaten als 
weisse Fläche vorhanden.
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Logo
Anwendungsgrössen

Die Verwendung des KPT Logos ist in der  
Grösse nach oben nicht limitiert.

Die ideale minimale Anwendungsgrösse des 
Logos mit Claim misst in der Gesamthöhe  
8,5 mm bzw. 45 Pixel. In dieser Grösse ist 
die Lesbarkeit des Claims mit 8,08 Punkt 
Schriftgrösse gut gewährleistet.

In Ausnahmen kann das Mindesthöhen-Limit 
von 8 mm angewendet werden. Hierbei ist 
die Lesbarkeit des Claims jedoch schon 
etwas kritisch (7,61 Punkt).

Ab einer Logo Gesamthöhe kleiner als  
8 mm entfällt der Claim. Die minimale 
Anwendungsgrösse des Logos ohne Claim 
misst in der Gesamthöhe 4 mm bzw.  
25 Pixel. 
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Logo
Korrekte Anwendungen

Die Hauptanwendung des Logos ist rot auf  
weissem Hintergrund und wann immer 
möglich zu verwenden.

Die Byline ist 75 % schwarz.

In der Graustufenumsetzung sowie in der 
Strichumsetzung wird das rot durch 100 % 
schwarz ersetzt. Auch die Byline wird in  
100 % schwarz gesetzt.

Die korrekte Anwendung des Logos ist 
etwas rigide, dient aber der starken Wirkung 
der Marke.

Eine negative Version des Logos ist nicht 
ausgeschlossen, jedoch wann immer  
möglich zu vermeiden, da das integrierte 
Schweizerkreuz in seiner Negativ-Anwen-
dung das rote Kreuz suggeriert.
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Logo
Falsche Anwendungen

Das Logo in einer anderen Farbe oder auf 
einem andersfarbigen Hintergrund anzuwen-
den ist ausgeschlossen.

Anwendungen auf farbigem Hintergrund und 
auf Bildern ist zu unterlassen.

Das Schweizerkreuz anhand einer weissen 
Fläche auf farbigem Hintergrund hervorzu-
heben ist keine Alternative. 
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Hauptfarben

Das Rot des Logos ist die dominante Erken-
nungsfarbe der Marke KPT. Das neue Rot  
(P 485 C) ist eine Nuance heller und frischer  
als das bisherige Standard-Rot (P 032 C).

Die Byline und die Texte in Print und Screen 
sind nicht schwarz sondern dunkelgrau 
(75 % schwarz). Dies ergibt einen angeneh-
meren Kontrast zum Rot, als ein hartes 
Schwarz.

Für die Korrespondenz am PC (E-Mail, 
Text-eindrucke auf Briefschaften, Power-
Point, etc.) wird anstelle dunkelgrau, wie 
bisher 100 % schwarz verwendet.


